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免責聲明

 本簡報中所提供之資訊，係反應本公司截至目前為止對於未來的看法，
並未明示或暗示性地表達或保證其具有正確性、完整性或可靠性。對於
這些看法，未來若有變更或調整時，本公司並不負有更新或修正之責任。

 本簡報及同時發佈之相關訊息所提及之預測性資訊，包括營運展望、財
務及業務狀況等內容，係本公司基於內部資料及外部整體經濟發展現況
所得之資訊。

 本公司未來實際所可能產生的營運結果、財務狀況與業務成果，可能與
預測性資訊有所差異。其原因可能來自各種因素，包括但不限於市場需
求、價格波動、競爭態勢、各種政策法令與金融經濟現況之改變，以及
其他本公司無法掌控之風險等因素。



營運績效
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歷年營運紀要

1995 進入上海市場，台灣首家在海外擴廠的紙廠
1986    永豐餘消費品實業股份有限公司設立完成
1972 生產出台灣第一張壓紋衛生紙
1968 自創《五月花》衛生紙品牌，成為消費者美好生活的溫柔知己

1968~1995

2019 領先市場推出《五月花》多層《厚棒》衛生紙
2018 《得意》進軍潔品市場
2017 永昇圃環保綠建築新廠落成
2015 擴增《植淨美》潔品品牌
2009 《橘子工坊》正式進軍天然清潔品市場
2004 併購P&G清水廠，增加《柔情》、《得意》兩個品牌

2009~2019

2025《得意掛式抽取全能廚房紙巾》
隨掛隨抽到處擦都好用，食品級認證，安心接觸食物，超值的好選擇
《橘子工坊無香精三合一酵素洗碗錠》
無香精、無有害物質，有效瓦解碗盤汙垢，各種洗碗機型都適用

2024 《五月花厚棒經典全紙抽取式衛生紙》首創全紙包裝，永續循環友善環境
《橘子工坊制菌去味洗衣精與洗衣膠囊》運用科技，真正洗淨臭味
納入「臺灣指數公司特選臺灣環境永續高股息指數」成分股，持續提升市場能見度

2023 《橘子工坊天然液態洗衣膠囊》運用多次方淨化科技，洗淨7大過敏原
2022 《五月花厚棒》頂級衛生紙領導者，擴展通路滿足需求

《五月花極上》雙層衛生紙的極致上品衛生紙
《橘子工坊》推出溫和除菌與去油淨味洗滌液
《得意易手抽》抽取式廚紙，開創多用途使用商機
董事會通過投資新台幣10.1億元建置紙機及加工設備

2021 掛牌上市/資本額新台幣26.7億元
2020   推出《橘子工坊》洗淨病毒洗衣精零水洗衣金球

2020~
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2025年前三季合併財報摘要
新台幣仟元

 2025年前三季合併營收較去年同期微減，淨利歸屬於本公司較去年同期增加，主要是因為

優化結構，帶動本公司獲利成長。

2024年前三季 2025年前三季 與去年
同期比較金額 % 金額 %

營業收入 8,154,805 100.0% 8,097,291 100.0% -0.7%

銷貨毛利 1,875,143 23.0% 1,989,671 24.6% 6.1%

營業費用 1,165,682 14.3% 1,279,515 15.8% 9.8%

營業利益 709,461 8.7% 710,156 8.8% 0.1%

業外淨額 28,407 0.3% 40,272 0.5% 41.8%

稅前淨利 737,868 9.0% 750,428 9.3% 1.7%

稅後淨利 585,843 7.2% 596,566 7.4% 1.8%

淨利歸屬於本公司 581,528 7.1% 596,147 7.4% 2.5%

每股盈餘(元) 2.18 2.23 0.05 
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未來，我們將持續運用創新策略，強化產品組合與優化成本結構，以期帶動獲利成長

季度營收及獲利趨勢
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股利配發政策

公司股利政策以穩健配發為原則，為股東創造合理的長期投資價值
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未來展望
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競爭利基-研發關鍵技術

獨特配方

超柔超厚

核心技術
專利

廚紙達人

高效能
潔淨

健康衛生
護理

環保永續

活性保護

關鍵
技術

通過FSC、HACCP、GMP 、ISO22000 、環保標章及綠建築標章等認證

多項
國際性專利

P2微生物
實驗室

分析原料純度品質，確保產品品質穩定

http://www.prochemia.net/
http://www.prochemia.net/
https://www.google.com.tw/url?sa=i&url=http://www.hotron.url.tw/&psig=AOvVaw2L--kMBh8B01JSabwRyCBX&ust=1591264163064000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKjl8Zev5ekCFQAAAAAdAAAAABAD
https://www.google.com.tw/url?sa=i&url=http://www.hotron.url.tw/&psig=AOvVaw2L--kMBh8B01JSabwRyCBX&ust=1591264163064000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKjl8Zev5ekCFQAAAAAdAAAAABAD
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品牌定位 多品牌發展及定位滿足全方位的消費者使用需求，創造差異化產品的價值
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擁有厚實的財務結構與集團資源整合策略

掌握市場趨勢與脈動、持續精耕市場

精準執行的
零售通路團隊

完善的
電商平台

多元化的
商用客戶

彈性、有效率
的配送服務 良好的

客戶關係

通路優勢
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為股東創造長期投資價值

提升企業永續價值

持續成長的趨勢掌握者

• 聚焦核心品類
 聚焦差異化、技術優勢、高成長及高毛利品類

例如: 天然洗衣膠囊、抽取式萬用廚紙、3D澎彈壓花技術抽衛
 建立五月花廚衛專家

• 擴展潔品市場
 發展主流需求的品牌(例如: 天然安心、香氛療癒)，結合

綠色商機，擴大使用者普及率
 整合兩岸行銷資源、加速擴大潔品銷售
 投資進入其他海外潔品市場

• 拓展新商機與發展新品類
 寵物商機
 擴展個人清潔用品與家用香氛

• 提升生產供應鏈競爭力
 生產自動化
 策略夥伴合作採購、倉儲、物流

聚焦

核心品類

提升

供應鏈競爭力
擴展

潛力潔品
拓展新商機

發展新品類
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持續推動ESG永續發展

 參與 CDP 氣候變遷問卷，獲「氣候變遷」B管理等級肯定
 重視智慧財產權，提升專利品質及研發效能，2024年通過TIPS A級認證
 永豐實2024年永續報告書依循TCFD及SASB國際準則，並通過BSI Taiwan 外部保證
 第四度蟬聯《HR Asia》2024 年「亞洲最佳企業雇主獎」
 榮獲TCSA台灣企業永續獎「永續報告書─第1類金級」及永續綜合績效類「台灣100大永續典範企業獎」

• 致力資源管理
• 減少溫室氣體排放並增加

替代能源使用率
• 使用對環境友善的原物料

E
能源轉型
守護環境

• 打造重視員工的幸福職場
• 與社會共生共榮
• 倡議Good Life Goals

S
共創美好生活

• 以永續為核心的永續管理
• 定期進行董事會及功能性委

員會績效評估
• 陸續成立法定之外的功能性

委員會

G
推動永續經營

安心健康的美好生活



Thank you


